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LIBRO Lanzamiento

Publican los

de Warhol
En ‘POPism’ cuenta su rapido
ascensoenelNY de los sesenta

‘Begoiia Gomez
ADN

® El namedropping (dejar ca-
¢ nombres famosos para
abrirse puertas) es un depor-
te que todo elmundo debe per-
feccionar para triunfar en
Nueva York. Andy Warhol lo
elevé alacategoriadeartey asf
lo refleja en sus diarios priva-
dos de los sesenta, que Edi-
ciones Alfabig publica ahora
. por primera vez en Espafia.
Enlasprimeras paginasen-

contramos a un Warhol toda-

via escaparatista. Ha empeza-
do a pintar elementos pop con
estilo comiquero y un dfa des-
cubre para su disgusto que un
tal Lichtenstein'est4 haciendo
lomismoy vendiéndolo caroen
la Castelli Gallery de Nueva
York. Para cuando lo perdemos
devista, en1969, el artistayase
ha convertido en una marca
tan conocida como la Coca-
Cola que serigrafia hasta el in-
finito. El libro se lee como un
quién es quién en movimien-

to: Nureyev, Tennessee Wi-
lliams, Judy Garland, Jackson
Pollock, la Velvet y un Bob
Dylan que cambiéun cuadrode
‘Warhol porunsofa. Lasfiguras
como Edie Sedwick entran ful-
gurantes hasta que dejan de
entretener, y el propio Warhol
reconoce: “me acusaban de
cruel, de dejar que ]a gente se

destruyera a s{ misma mien- .

tras yo miraba (...) No me con-
sidero cruel sino realista”.
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Warhol e invitados ilustres en

la Factory. ARcHivo

Los amigos de Andy

“Pollock veniadel
campoalaciudad cada
martes. Eralamoda
entrelos expresionistas
abstractos”.

“Nico(...) teniaunhijo

0

era Alain Delon. (...)
Dijo queeracierto”.

“Eranlasfrancesaslas
quetenianelaurade -
estrellas: Jeanne
Moureau, Frangoise
Hardy, Sylvie Vartan”.

“John Cale tenia.un

z

mas

rumoresdequeelpadre - provinciano(...). Lou

Reederaatractivoy
pubescente”.



